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Extended Abstract 

Introduction: Achieving a high level of development is a desirable and essential goal for Iran. This important 

objective is not possible except through capital accumulation and the existence of a strong capital market. 

The stock exchange, as the most important segment of the capital market, alongside the money market, is a 

sub-branch of Iran's financial market and symbolizes the productive sector of the country's economy, which 

essentially aims to mobilize monetary resources for productive activities.  Although this market has grown 

significantly over the past decade in terms of volume and value of transactions and the number of active 

companies, an examination of the data and information related to this market shows that it is not in its true 

position and, compared to the markets of other countries, does not play a significant role in the economic 

development of the country.  Therefore, this research seeks to answer the question: What factors affect public 

participation in the stock market? 

Method: This research was written using a qualitative methodology and the Interpretive Structural Modeling 

(ISM) technique.  The study field (or target population) for this research consists of experts who are 

knowledgeable about Iran's social and and economic issues and are themselves active participants in the stock 

market.  The sampling method was purposive (or purposeful) and employed the snowball technique. The 

sample population of this research comprised 21 experts.  The data collection instruments included note-

taking/documentation from relevant documents and literature, as well as interviews with the research sample. 

Findings: The findings of this research indicate that macro and structural factors determine public 

participation in the stock market. According to the ISM model  cultural capital, social capital, economic 

factors, macro-political factors, values, and social conformity were placed in the independent region 

(meaning they have high influence and low dependence). The component of reference groups was observed 

in the autonomous region. Dependent Region: Components of personality traits and trust are observed in the 

dependent region (meaning they have low influence and high dependence).  Boundary/Other:  Three 

components—economic culture, media, and attitude—are located at the border between the connected and 

independent regions.  The variable of awareness is placed on the border between the connected and dependent 

regions. 

Conclusion: The result is that by implementing more precise policymaking, changing current economic 

policies, activating the stock market based on the factors identified in this research, and ensuring non-

interference by the government in this market, it is possible to elevate the status of the stock market within 

Iran's financial sector and move toward sustained economic development. 
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 مقاله پژوهشی

موثر بر مشارکت مردم در بازار بورس   ی و فرهنگ  یعوامل اجتماع   یریتفس یساختار لیتحل

 اوراق بهادار 

   1سید صمد بهشتی 

 ، ایران یاسوج، دانشگاه یاسوجگروه علوم اجتماعی، ، دانشیار

   علی اکبر فرزین فر 

 ، ایران کاشان  ،دانشگاه آزاد اسلامی، حسابداریاستادیار، گروه 

   انیغمرضیه برخورداری نا

 ، ایران نطنز، حسابداری، دانشگاه آزاد اسلامی، گروه کارشناسی ارشدآموخته   دانش

 05/03/1403تاریخ پذیرش:  19/12/1402تاریخ دریافت: 

https://doi.org/10.22034/jis.2025.2024574.1007  

 چکیده مبسوط 

  ک یو وجود   ه یانباشت سرما ق ی هدف مهم جز از طر ن ی است. ا ران، یاز کشورها، از جمله ا  یار یبس ی مطلوب برا ی به توسعه، هدف ی اب یدست:  مقدمه

  ی از بازار مال   یارمجموعه یدر کنار بازار پول، ز   ه، یبخش بازار سرما  ن یتراوراق بهادار، به عنوان مهم   بورس   . ستین  ریپذامکان   ی قو   ه یبازار سرما

بازار در طول دهه    نی است. اگرچه ا یدیتول یهات یفعال ی برا یمنابع پول  جیاقتصاد کشور است که اساساً هدف آن بس یدیو نماد بخش تول رانیا

بازار   ن یها و اطلاعات مربوط به اداده  ی داشته است، اما بررس یفعال رشد قابل توجه  یهاو تعداد شرکت  ملاتگذشته از نظر حجم و ارزش معا 

کشور   یدر توسعه اقتصاد  یکشورها، نقش قابل توجه ریسا یبا بازارها سهیخود قرار ندارد و در مقا ی واقع گاهی در جااین بازار که  دهدی نشان م

 گذارند؟ ی م  ریدر بازار سهام تأث  یم بر مشارکت عمو ی سوال است: چه عوامل ن ی پاسخ به ا به دنبال ق یتحق ن یا  ن،ی . بنابراکندی نم  فایا

  متخصصانی سازی ساختاری تفسیری نگاشته شده است. میدان مطالعه این تحقیق  این تحقیق با روش کیفی و با استفاده از تکنیک مدل:  روش 

ستفاده  هستند که به مسایل اجتماعی و اقتصادی ایران اشراف داشته و خود از فعالان بازار بورس هستند. شیوه نمونه گیری به صورت هدفمند و با ا

سناد  نفر متخصص، جمعیت نمونه این تحقیق را تشکیل داده اند. ابزار جمع آوری اطلاعات فیش برداری از ا  21  . استاز شیوه گلوله برفی بود ه 

 و ادبیات مربوط به موضوع و نیز مصاحبه با نمونه تحقیق بوده است.  

در بازار سهام هستند. بر اساس قدرت محرک    ی مشارکت عموم  کننده ن ییتع  ، یلان و ساختار که عوامل ک  دهدی نشان م   ق یتحق  ن یا   یهاافته ی:  یافته ها

  ، یاقتصاد  عوامل   ، یاجتماع  ه یسرما ،یفرهنگ  هیسرما   یهاشدند: منطقه مستقل: مؤلفه  ییچهار گروه )خوشه( از عناصر شناسا   ، ی)نفوذ( و وابستگ

کم دارند(. منطقه خودمختار:    ی که نفوذ بالا و وابستگ  ی معن  ن یدر منطقه مستقل قرار گرفتند )به ا  ی اجتماع  ییها و همنواارزش   ،یاس ی عوامل کلان س

و اعتماد در منطقه وابسته مشاهده شدند    ی تیشخص  یهای ژگیو یهامرجع در منطقه خودمختار مشاهده شد. منطقه وابسته: مؤلفه یهامؤلفه گروه 

مناطق متصل و مستقل    ن یدر مرز ب -رسانه و نگرش  ، یفرهنگ اقتصاد  - : سه مؤلفه  ر یدارند(. مرز/سا  اد ی ز یکه نفوذ کم و وابستگ   ی معن  ن ی)به ا 

 مناطق متصل و وابسته قرار دارد.   نی در مرز ب  یآگاه  ریقرار دارند. متغ

عوامل شناخته شده این تحقیق و  تر و تغییر سیاست های اقتصادی فعلی، فعال کردن بازار بورس بر حسب  با سیاست گذاری دقیق: نتیجه گیری

 رداشت. همچنین عدم دخالت دولت در این بازار می توان جایگاه بازار بورس را در بازار مالی ایران اعتلا بخشید و در مسیر توسعه اقتصادی قدم ب

   سازی ساختاری تفسیری  مدلمشارکت مردمی،  بهادار، بازار بورس اوراق  ها:  کلید واژه

بر    موثر  یو فرهنگ  یعوامل اجتماع  یریتفس  یساختار   ل یتحل(.  1404).  فرزین فر، علی اکبر، برخورداری ناقانی، مرضیه  .،سیدصمد،  یبهشت :  ارجاع 

. 46-20(،  1)2، شناسی صنعتیمجله جامعه  . مشارکت مردم در بازار بورس اوراق بهادار
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   مقدمه

امروزه دغدغه بسیاری از کشورهای توسعه نیافته و یا در 

و   است  توسعه  بالای  سطح  به  رسیدن  توسعه  حال 

خصوص  در  وافری  تلاش  نیز  یافته  توسعه  کشورهای 

می  خود  توسعه  از  افزایش سطح  یکی  که  آنجا  از  کنند. 

مهمترین عوامل موثر در رسیدن به توسعه انباشت سرمایه  

می   و نیز تامین نیاز مالی فعالیت های اقتصادی  اقتصادی

وجود بازارهای مالی قدرتمند می تواند کشورها را  ؛دباش

به عنوان مهمترین    بازار بورسبه این هدف نزدیک کند.  

بخش بازار سرمایه در کنار بازار پول به عنوان زیر شاخه  

  استنماد بخش مولد اقتصاد کشور    ای از بازار مالی ایران 

برای فعالیتهای مولد   در واقع هدف تجهیز منابع پولیکه  

در طی دهه گذشته از   . هر چند این بازارکندرا دنبال می

و تعداد شرکت  نظر حجم  و  معاملات  فعال  ارزش  های 

داده بررسی  اما  است  داشته  زیادی  ورشد  اطلاعات    ها 

این بازار در جایگاه  دهد که  مربوط به این بازار نشان می

ود قرار ندارد و در مقایسه با بازار سایر کشورها  واقعی خ

کند. نمی  ایفا  کشور  اقتصادی  توسعه  در  چندانی   نقش 

بازار مالی اقتصاد هر کشوری در مجموع از بازار پول و 

از دو   نیز  سرمایه  بازار  و  شود  می  تشکیل  سرمایه  بازار 

این   با  بازار اوراق بدهی تشکیل می شود.  بازار سهام و 

را   اقتصادی  هر  مالی  بازار  توان  می  مجموع  در  وصف 

بازار پول، بازار اوراق بدهی و نهایتا  متشکل از سه جزء  

دانست.بازا سهام  سرمایه  ر  بازار  و  بازار  کلی  طور  ، به 

و   خرید  به  اشخاص  آن  کمک  به  که  است  سازوکاری 

می  خدمات  و  کالا  بورس   پردازند.فروش  اصلی  وظیفه 

بهادار است  اوراق  بازار  نوعی  خود  آوردن که  فراهم   ،

ستد و اوراق بهادار و بازاری شفاف و منصفانه برای دادو

برای نظارت بر جریان دادوستد   مناسبهمچنین سیستمی  

ویژگی اساسی    و   عملیات بازار و فعالیت اعضای آن است

اندازی و الزامات آن نیز حمایت قانونی صاحبان منابع پس 

در تعریفی می توان   .قانونی برای متقاضیان سرمایه است 

بورس اوراق بهادار، یک بازار اقتصادی اسـت کـه  گفت  

بهادار تحت ضوابط و قوانین آن، خرید و فروش اوراق    در

می صورت  بازارهای خاص  از  یکی  سرمایه  بازار  گیرد. 

ها که جایگاه تامین بلندمدت سرمایه شرکت   ،مالی است

است. در کشورهای پیشرفته بازار سرمایه و به خصوص  

مهم بهادار  اوراق  سرمایه  بورس  تامین  جایگاه  ترین 

حالی  در  است.  صنعتی  و  تجاری  د  واحدهای  ر  که 

کشورهای کمتر توسعه یافته همچون ایران، تمرکز تامین  

با   کشورها  همه  امروزه  است.  بانکی  شبکه  بر  مالی 

و  نظام تقویت  یا  ایجاد  ضرورت  متفاوت،  سیاسی  های 

می  خود  استراتژی  اهداف  از  را  بورس   دانند گسترش 

مهمترین عملکرد بازار بورس به   . (1395)سازکار یزدی، 

عنوان جزیی از بازار سرمایه، هدایت منابع از بخش غیر  

عملکرد   این  کشورهاست.  اقتصاد  مولد  بخش  به  مولد 

گذاری،  سرمایه  اقتصادی،  رشد  در  اساسی  بسیار  نقش 

اشتغالزایی، تثبیت وضعیت پولی و مالی کشور و در نهایت 

افزایش سطح رفاه مادی جامعه را بر عهده دارد. این بازار  

شوندگی   نقد  بهبود  منابع،  بهینه  تخصیص  های  راه  از 

دارایی ها، تامین مالی بنگاه ها، بهبود راهبری شرکتی و  

د  افزایش شفافیت در اقتصاد به مانند شریان حیاتی اقتصا

کشور ها عمل می کند. بازار سرمایه و اقتصاد ایران نیز از  

موارد مذکور در سطور قبل مستثنی نیست و هرچند در 

بازار در این  های زیادی برای رونق  های اخیر تلاشسال

گرفته   صورت  وضعیت  اایران  به  رسیدن  تا  هنوز  ما 

 . مانده استکشورهای توسعه یافته فاصله زیادی 

گرفت نظر  در  سه دسته  با  ذیل  اقتصاد  مالی هر  اجزای  ن 

بازار پول، بازار اوراق بهادار و بازار اوراق بدهی می توان 

دید.   به روشنی  را  کشوری  اقتصاد هر  گیری  اگر  جهت 
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تسهیلات بانکی را به عنوان نماینده بازار پول و بازار سهام  

بهادار در نظر بگیریم و   بازار اوراق  به عنوان نماینده  را 

استفاده کنیم متوجه    1قایسه آنها از سنجه عمق مالی برای م

تفاوت اساسی اقتصاد ایران با اقتصاد کشورهای پیشرفته 

می شویم. این سنجه که از تقسیم هریک از بازارهای مالی  

بر تولید ناخالص ملی به دست می آید نشان می دهد بر  

آلمان،   آمریکا،  ژاپن،  نظیر  پیشرفته  کشورهای  خلاف 

حور اوراق بدهی و برزیل و ... که بازار مالی خود را بر م

اوراق سهام مدیریت می کنند در اقتصاد ایران بازار مالی  

بیشتر حول بازار پول و تسهیلات بانکی مدیریت می شود  

و این امر البته آسیب های خاص خود را دارد که در تجربه 

تفکیک عناصر تشکیل دهنده  نیز خود را نشان داده است. 

ارائه شده است نشان    1بازار مالی کشورها که در نمودار  

درصد بازار مالی خود   52می دهد برای مثال کشور ژاپن

درصد را در اختیار   26را به اوراق بدهی واگذار کرده و  

  78بازار سهام قرار داده است و با این وصف نزدیک به  

درصد   23درصد بازار مالی خود را با اوراق بهادار و تنها 

می   مدیریت  بانکی  تسهیلات  با  بر  آنرا  آنکه  حال  کند 

درصد مدیریت    70اساس داده های همین نمودار در ایران  

درصد آن    30مالی کشور بوسیله تسهیلات بانکی و تنها  

بوسیله بازار سرمایه مدیریت می شود و جالبتر اینکه در  

از اوراق بدهی    3درصدی نیز تنها    30این سهم   درصد 

د آمریکا  استفاده می شود. وقتی این وضعیت را با اقتصا

مقایسه کنیم وضعیت بهتر خود را نشان می دهد چنانکه  

تنها   مالی  بازار  در  بانکی  تسهیلات  سهم  آمریکا    12در 

  39درصد ولی سهم بازار سهام و اوراق بدهی به ترتیب  

 . استدرصد  49و 

 

 ( ی )درصد کل بازار مال کشورها  ی دهنده بازار مال لی عناصر تشک ک یتفک .1 نمودار

اگر به صورت مشخص تر نیز بر ترکیب منابع مالی اقتصاد  

فاصله زیادی بین تسهیلات   ، بینیمشویم میایران متمرکز  

ایران وجود دارد.   اقتصاد  طبق بانکی و سایر منابع مالی 

جذب   تنها  نه  موجود  های  آمارهای  گذاری  سرمایه 

نبوده توجه  قابل  چندان  ایران  اقتصاد  در  بلکه    ،خارجی 

 
1.Financial Depth 

در مقابل سهم  زیاد بازار پول و تسهیلات بانکی و  سهم  

اندک بازار سرمایه در تامین منابع مالی اقتصادی کشور به  

این  . استخوبی نمایان   کنار  می توان شاهد نوسان    ،در 

  های اخیر  ر سالسهام در اقتصاد ایران دبازار  نسبت به  

برخی از شاخص های عملکرد    در کنار اطلاعات فوقبود.  
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بازار سرمایه مانند سهم ارزش معاملات بورس از تولید 

ناخالص ملی، تعداد شرکت های پذیرفته شده در بورس 

و میزان مشارکت مردم در آنها مورد توجه اقتصاد دانان و  

می بازار  باشد.  سیاستگذاران  بالای  سهم  امروز  دنیای  در 

سرمایه از تولید ناخالص ملی و نیز حجم مشارکت مردم  

در این بازار نشانگر توسعه یافتگی اقتصادی است. آنچه 

مشارکت   از  حجم  این  شود  می  دیده  ارقام  و  اعداد  در 

چندان مناسب با جایگاه ایران نیست. حجم مشارکت مردم  

ملات از تولید ناخالص  درصد مردم( و سهم ارزش معا  4)

درصد( حتی در مقایسه با کشورهای در حال    7داخلی )

توسعه نیز بسیار پایین بوده و عملکرد مناسبی برای اقتصاد  

. البته (1395)حسن نژاد و شمس، ایران به شمار نمی آید 

این شاخص ها نشان دهنده  به ذکر است که روند  لازم 

ست.  اسیر صعودی جایگاه بازار بورس در اقتصاد ایران  

برای مثال ارزش بازار سهام اوراق بهادار تهران در هشت 

سال  سال   به  کرده    1397منتهی  تجربه  را  رشدی  چنین 

 . است

 
 ( الی ر ارد یلیم هزار ) تهران بهادار  اوراق بورس سهام بازار ارزش.  2نمودار

 

مجموع و جداول  ،  در  نمودارها  در  که  اطلاعاتی  برآیند 

این  فوق   شد  داده  در انشان  بهادار  اوراق  بازار  که  ست 

قابل رشد  علیرغم  اخیر    ایران  های  سال  در  که  توجهی 

جایگاه مناسبی در اقتصاد کشور ندارد و بار اصلی  داشته، 

بانک  عهده  بر  اقتصادی  های  فعالیت  مالی  منابع  تامین 

نیست.   ایران  اقتصاد  نفع  به  اصلا  روند  این  و  هاست 

تحقیقات مختلف و نیز میزان مشارکت اشخاص حقیقی  

نسبت   به  ایران  بورس  بازار  در  حقوقی  این  و  جمعیت 

ست که اولا بسیاری از اکشور نشان دهنده این واقعیت  

یا کارکردهای آن اطلاعی   بازار بورس و  از وجود  مردم 

ندارند و بالطبع در این بازار حضور پیدا نمی کنند و ثانیا  

اینکه این بازار به شدت تحت تاثیر عوامل غیر اقتصادی  

مشاهده    و بویژه عوامل سیاسی و اجتماعی است. چنانکه 

شود در فواصل زمانی مختلف مردم به این بازار هجوم می

برده و یا سرمایه های خود را از این بازار بیرون کشیده و  

می   وارد  مستغلات  و  ارز  طلا،  مثل  ها  زمینه  سایر  در 

ورد اهمیت بازر بورس را می توان از ابعاد مختلفی مکنند.

داد قرار  بازا(  1  :توجه  در  مردم  مشارکت  ر سرمایه  عدم 

موجب می شود هم سرمایه افراد از بازده اندکی برخوردار 

های  فعالیت  در  درگیر  های  شرکت  اینکه  هم  و  شود 

در    اقتصادی در تامین منابع خود با مشکل روبرو شوند که 

با کندی    نتیجه، مواجه  روند رشد تولید ناخالص داخلی 
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بازار  به  مردم  ورود  با  که  است  حالی  در  این  شود.  می 

انتقال  س و  نقل  در  شده  ایجاد  شفافیت  خاطر  به  رمایه، 

بر آن، هم فعالیت های  امکان نظارت  بازار و  وجوه در 

اقتصادی با شفافیت بیشتری شکل می گیرند و هم میزان  

کند.   می  پیدا  کاهش  زمینی  زیر  اقتصادی  های  فعالیت 

ایران در حال حاضر نشان دهنده (2 بازار مالی  وضعیت 

س به  مردم  تجربه  تمایل  هاست.  بانک  در  گذاری  پرده 

مشکل ساز  ایرانیان نشان می دهد این موضوع از چند بعد  

با  ا اینکه می تواند شرکتها و صنایع داخلی را  ست. اول 

روبرو   نقدینگی  کسب  راستای  در  ای  عدیده  مشکلات 

توزیع   برای  شوند  می  محلی  ها  بانک  اینکه  دوم  سازد. 

به   امتیازات و رانت ها به گروه های خاص)کافی است 

آمار اختلاس ها و تسهیلات بدون بازگشت توجهی کنیم(.  

فرهنگ   ،سپرده گذاری و دریافت سودبا گسترش روند  (  3

می شود مختل  کشور  در  شود    .کار  می  موجب  که  چرا 

بسیاری از مردم از فرهنگ کار تولیدی کناره گیری کنند  

که پیامدهای بسیار منفی برای کشور به همراه داشته است.  

را می توان در تبعات سیاسی و آشوب  آخرین مورد    (4

مالباختگی  از  ناشی  اجتماعی  و    های  ها  بانک  در  مردم 

ست که با شفافیتی  اموسسات مالی عنوان کرد. مشخص  

که در بازار بورس اوراق بهادار وجود دارد به سادگی می  

افراد   مالباختگی  از  ناشی  های  آشوب  بروز  از  توان 

هرچند به نظر می رسد فعالیت در بازار   جلوگیری کرد.

دون  بورس یک عمل کاملا عقلانی و اقتصادی است اما ب

به   اقتصادی در سوق دادن مردم  شک برخی عوامل غیر 

اثر گذار   به مشارکت در بورس  بازار و تشویق آنها  این 

. در این بین عوامل اجتماعی و فرهنگی می توانند با است

و   عقلانی  های  فعالیت  و  شده  عمل  وارد  بیشتری  تاثیر 

اقتصادی مردم را در بازار بورس تحت تاثیر قرار دهند. 

یی این عوامل و مکانیسم اثر گذاری آنها بر کنش  شناسا 

انگیزه  بورس،  بازار  در  آنها  مشارکت  و  مردم  عقلانی 

توجه به کلیت  با    نویسندگان این مقاله را شکل داده است.

قبل   مطرح شده در سطور  می  مطالب  مطرح  سوال  این 

شود که چرا مردم ایران آنچنان که شایسته است تمایل و  

رغبتی به حضور در این بازار ندارند؟ از اینرو این تحقیق  

زیر  با هدف   سوالات  به  استپاسخگویی  شده    :نگاشته 

در   مردم  مشارکت  در  اجتماعی  و  فرهنگی  عوامل  کدام 

اثر گذار   بهادار  ب   ؟استبازار بورس اوراق  ین عوامل از 

ر  احصا شده کدام عوامل نقش علی و تعیین کننده تری د

 د؟ مشارکت مردم در بازار بورس دار

 

 پیشینه پژوهش 

پرداخته باشند    مستقیما به موضوع این مقاله تحقیقاتی که  

برخی تحقیقات انجام شده    ، انگشت شمارند. با این حال

 . در این زمینه به شرح زیر می باشد

و همکاران) پژوهشی  (  1402باقری  جامعه به  در    تحلیل 

  اقتصادی مؤثر بر رفتار سرمایه -شناختی عوامل اجتماعی

تهران بورس  بازار  در  سهامداران  به    گذاری  و  پرداختند 

این نتیجه رسیدند که رسانه ها، گروه های مرجع، حمایت  

حرکات    و همچنین  ز دولت، اخبار و تحولات سیاسی  ا

 ، جمعی سهامداران می تواند به عنوان عوامل مداخله گر

سرم دهرفتار  قرار  تاثیر  را تحت  گذاران  ابراهیمی  د.  ایه 

ن به تبیی  پژوهش خود  ( در  1395)  ارانک و هم  سروعلیا 

رفتار   بر  اثرگذار  روانی  و  اجتماعی  و  فرهنگی  عوامل 

حقیقیسرمایه   تاییدی  دپر  گذاران  عاملی  تحلیل  اختند. 

داده های تحقیق با تکنیک مدل سازی معادلات ساختاری  

نشان داد می توان با عوامل پنهان مسایل روانی، فرهنگی  

( ترتیب  به  عاملی  بارهای  با  اجتماعی  و    0.86،  0.78و 
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کرد. 0.73 گیری  اندازه  را  گذاران  سرمایه  رفتار  سازه   )  

نقش   بررسی    ه ( در تحقیقی ب1397)  مکارانو ه  متفکرآزاد

میانجی ایران  اعتماد متغیر  بهادار  اوراق  بورس  در 

به   .پرداختند مربوط  متغیرهای  تحقیق  این  عوامل  در 

اجتماعی  بورس و فرهنگی  در  نیز مشارکت  بر   اعتماد و 

عامل سه  گریز اساس  گریزیی،  ابهام  خوش   و مخاطره 

اندازه گیری شد و داده ها مورد تجزیه و تحلیل قرار  بینی

نشان   تحقیق  نتایج  آزمون  ،  دادگرفت.  اساس  بر  هرچند 

تاثیر برخی متغیر ها   ،عوامل فرهنگی اجتماعی متغیر های

،  رد یا مانند آموزش مشارکت در بورس مانند اعتقادات بر

آ طریق  از  اما  شود  می  تایید  قوانین  و  بر  درآمد  زمون 

مخاطره   و ابهام گریزی،خوش بینی مانند اعتماد متغیرهای

تاثیر  گریزی  ها    و  متغیر  این  مستقیم  و  دار  معنی 

بر نقش تاثیرگذار متغیرهای مربوط  مشارکت در بورس بر

خصوص  در    گردد.   تاکید می  عوامل فرهنگی اجتماعی  به 

عوامل غیر اقتصادی موثر بر رفتار سرمایه گذاران در بازار 

( در مقاله ای به  1396سهام، ابراهیمی سروعلیا و عظیمی)

تأثیر هوش معنوی بر روی تورش های رفتاری از بررسی  

تهران بورس  در  گذاران  سرمایه  احساسی  روش    با   نوع 

  . جامعه آماری تحقیق، سرمایه گذارانپرداختندپیمایشی  

تهران   بهادار  اوراق  بورس  غیر   بودند  بازار  شیوه  با  که 

وان جامعه مورد نفر به عن  384تصادفی)دردسترس(، تعداد  

شد انتخاب  پرسشنامه  و    دنهدف  نیز  بوده ابزارتحقیق 

نتیجه است و    می گویدپژوهش    .  معنوی  بین هوش  که 

پشیمان   گریزی،  زیان  خودکنترلی،  مانند  هایی  سوگیری 

گریزی، بیش نگری رابطه معنادار وجود داشته ولی بین  

هوش معنوی و تورش های رفتاری دگرگون گریزی و  

ندار وجود  معناداری  رابطه  بینی  استادد.  بهینه  و    فرخی 

مقاله   ( 1395)   همکاران های  در  شبکه  اثر  بررسی  به  ای 

در این پژوهش، اثر  مجازی بر رفتار سهامداران پرداختند. 

حمایت مجازی در ایجاد رفتار توده وار در بورس اوراق  

بررسی شده است. نتایج این    94-93بهادار تهران در سال  

در   مجازی  ابعاد حمایت  که همه  می دهد  نشان  تحقیق 

از .توده وار موثر است  ایجاد زمینه برای شکل گیری رفتار

اینرو می توان نتیجه گرفت که سرمایه گذاران در تصمیم 

قرار   دیگران  تاثیر تصمیمات  بیشتر تحت  هایشان  گیری 

در مقاله   (1395)و همکاران    ابراهیمی سروعلیا  اند.داشته 

حق سهامداران  گیری  تصمیم  مدل  تدوین  به  یقی  ای 

  در این پژوهش با بهره گیری از استراتژی دلفیپرداختند. 

پیمایشی  سپس  عوامل    و  که  آمد  دست  به  نتیجه  این 

عوامل   با  مقایسه  در  سیاسی  عوامل  بویژه  و  اجتماعی 

قی قدرت تبیین اقتصادی در تصمیم گیری سهامداران حقی

دار بیشتری  شمسد.  کنندگی  و  نژاد  در    (1395)حسن 

تحقیقی با عنوان »بررسی عوامل موثر بر میزان مشارکت  

تحلیل   به  ایران«  سرمایه  بازار  در  تئوریک  مردم  مبانی 

آن بر  موثر  عوامل  و  سرمایه  بازار  در  مردم  با    مشارکت 

نشان می دهد که    تحقیق آنها  نتایج روش کمی پرداختند.  

میزان مشارکت مردم در بازار سرمایه به صورت مستقیم 

تحت تاثیر بازارها و نهادهای موازی بازار سرمایه، عوامل  

اجتماعی فرهنگی، عوامل تکنولوژیک، قوانین و مقررات  

سازمان   های  رویه  و  فرآیندها  و  سرمایه  بازار  بر  حاکم 

( در  1390ناظمی اردکانی)  بورس و اوراق بهادار می باشد. 

https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%B9%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%B4%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%AA%20%D8%AF%D8%B1%20%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%B9%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%A8%D9%87%D8%A7%D9%85%20%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%B1%D9%87%20%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AE%D9%88%D8%B4%20%D8%A8%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AE%D9%88%D8%B4%20%D8%A8%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%B4%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%AA%20%D8%AF%D8%B1%20%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%B9%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%AF/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AE%D9%88%D8%B4%20%D8%A8%DB%8C%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%A7%D8%A8%D9%87%D8%A7%D9%85%20%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%B1%D9%87%20%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AE%D8%A7%D8%B7%D8%B1%D9%87%20%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D8%B2%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%B4%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%AA%20%D8%AF%D8%B1%20%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84%20%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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خصوص مهندسی فرهنگی و تاثیر فرهنگ بر اقتصاد نشان  

  تواند بر رفتار مالییکی دیگر از عواملی که میمی دهد،  

می  سه مسیر  حداقل دراست که تاثیر گذار باشد فرهنگ 

باشد.   موثر  اولتواند  که   ، مسیر  است  بر یک    ارزشهایی 

آنها حاکم    یا گروه در نتیجه اثرگذاری فرهنگ برکشور  

دوم، فرهنگی است که بر نهادها و موسسات   است. مسیر

است. مسیر سوم، فرهنگی است که بر تخصیص    اثرگذار

در می  منابع  تاثیر  کشور  یک  و خشنود  گذارد.  اقتصاد 

در مقاله ای به تحلیل شبکه ای رفتار   (1392)همکاران  

بر اساس نتایج این پژوهش، عوامل  سهامداران پرداختند.  

به بازار سهام و آموزش و فرهنگ، بیش از سایر    مربوط

است موثر  گذاران  سرمایه  رفتارهای  بر  .  عوامل 

  بیش از حد سرمایه   به بررسی رابطه اعتماد  (1385)طهرانی

مبادلات حجم  و  انفرادی  اوراق   گذاران  بورس  در  آنها 

او   پرداخت.  اینبهادار تهران  بیان کرد که هر    بر  اساس 

گذاران بالاتر باشد، حجم    سرمایه   چقدر اعتماد بیش از حد

   . مبادلات بیشتر است

(  2023و همکاران )  1کاستیا   در بخش مطالعات خارجی،

بازار   در  مشارکت  های  محرک  بررسی  به  پژوهشی  در 

در   این    19بورس  های  یافته  پرداختند.  اروپایی  کشور 

پژوهش نشان داد، عوامل نهادی، متغیرهای سنتی در سطح 

فردی، و متغیرهای رفتاری، تعیین کننده های گرایش به  

هستند.   بورس  تحقیق،  بازار  نتایج  اثرات  براساس 

متغ  یسنت  یرهایغمت سطوح  برحسب    یرفتار  یرهایو 

سطوح مختلف ثروت  برحسب و    ینظارت  ت یفیمختلف ک

 
1. Kaustia 

2. Biatkowski 

تحص است.    ،لاتیو  کشورهامتفاوت  ک  یدر    تیفیبا 

بالا،    لاتیثروتمندان و افراد با تحص  انیبالا و در م  ینظارت

ها هستند، ها و نگرش که منعکس کننده ارزش  ییرهایمتغ

ب همکارانان  دارند.  یشتریاثرات  و    طی (  2015)جی 

با  رابطه  در  اعتماد  و  اخلاقی  رفتار  بررسی  به   پژوهشی 

تاثیر بازار سهام  یافته ها نشان داد،  بازار سهام پرداختند.  

رفتار از  بالایی  آن سطح  در  که  اعتماد    نقدی  و  اخلاقی 

داخلی و بهره وری کل    وجود دارد در رشد تولید ناخالص

دوره   در  تولید  مالی    موردعوامل  بحران  از  پس  مطالعه 

دار  2008 معنی  و  است  مثبت  بیاتکوفسکی بوده  و   2. 

یکی از عواملی که    نیز اعتماد را به عنوان(  2012همکاران)

اقتصادی و مالی باشد در نظر  تاثیرگذار می  بر رفتارهای 

اعتماد ایشان  نظر  از  روابط    بنیان شخصی   گرفت.  ترین 

روابط و  مهم   ،است  عامل  انسان    یینتع  یک  رفتار  کننده 

اعتماد همچنین تا  می  است.  اطمینان دهد  مردم  به  تواند 

گذاری مالی به کار بگیرد  در یک سرمایه   مقدار کمی پول را

تواند بر رفتار  دیگری استفاده کند. اعتماد می  یا در مورد

  گذاری در بازار سرمایه موثر   جهت ورود به سرمایه   افراد

( با استفاده از داده های طولی 2010)3د. براون و تیلور باش

  نیرابطه ب  ی بررس  پیرامون   ا یتانیرشد کودکان بر  ی مطالعه مل

به این نتیجه  و مشارکت در بورس سهام    ی تعامل اجتماع

رسیدند که داشتن تعاملات مثبت بین اعضای جامعه و نیز 

داشتن سرمایه اجتماعی به مشارکت مثبت مردم در بازار 

می   جانگ بورس  در  2009)4انجامد.  ای  مطالعه  در   )

خصوص تسهیم اطلاعات و مشارکت در بازار بورس به 

3. Brown & Taylor 

4. Geng 
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بین   اجتماعی  تعاملات  وجود  که  رسیدند  نتیجه  این 

خانواده ها و امکان تسهیم اطلاعات در بین آنها احتمال  

بازر بورس را زیاد می اینکه در مشارکت در  کند. بویژه 

متنوعی نیز برای تعاملات    حال حاضر کانال های ارتباطی

(  1994)1گریف   اجتماعی و تسهیم اطلاعات وجود دارد.

جامعه   رهای متنوع دفرهنگ  به نقش اعتقادات برآمده از

تجاری آنها پرداخت. در پژوهشهای    در رفتارهای مالی و 

همکارانش طی یک دهه اخیر چنین بیان گردید    گوئیسو و

  بازار سرمایه و بورسجهت بررسی رفتار مالی افراد در    که 

ایشان    .باشدنقش عوامل فرهنگی و اجتماعی با اهمیت می

بررسی تاثیر عوامل فرهنگی    در پژوهشی که انجام دادند به 

بر مشارکت افراد    ادامه تاثیر آن  و اجتماعی بر اعتماد و در

بهادار اوراق  بورس  طی    در  آنها  همچنین  پرداختند. 

کشورهای در  دریاف  تحقیقات  در مختلف  ضعف  که  تند 

-مشارکت محدود در بورس می  مهمترین عامل   ،اعتماد

ارتباط عوامل بر    باشد.  اجتماعی فرهنگی و عوامل موثر 

مشارکت افراد در بورس از نتایج تحقیقات   اعتماد با میزان

کشورهای مورد مطالعه بود که لزوم تحقیق بیشتر    ایشان در

 . کشورهای دیگر را نشان داد در

چنانکه پیداست، پژوهش هایی که موضوعات اجتماعی و  

نگی موثر بر مشارکت در بازر بورس را بررسی کرده  هفر

تنها   نیز  ها  پژوهش  همین  بین  در  شمارند.  انگشت  اند 

برخی عوامل خاص و محدود مورد بررسی قرار گرفته اند  

و نهایتا شیوه بررسی آنها نیز کمی بوده و یا اینکه به عنوان  

از یک کار کمی و پیمایشی بزرگتر انجام شده اند.  جزئی 

 
1. Greif 

تلاش دارند طیفی از  حاضر حال آنکه نویسندگان تحقیق 

موثر   فرهنگی  و  اجتماعی  بازار عوامل  در  مشارکت  بر 

بورس را به شیوه تحلیل ساختاری تفسیری بررسی کنند  

 است. و روشی  نوآوری های موضوعیدارای که 

 

 چارچوب مفهومی

این پژوهش با شیوه کیفی و مبتنی بر تکنیک  از آنجا که  

تحلیل ساختاری تفسیری انجام میشود، به مانند تحقیقات  

  طرح فرضیه و نظریه آزمایی نیست. از این  ی به دنبالِکمّ

رو محقق نیازی به طرح نظریه هایی که تبیین کننده کنش 

در   بورس  بازار  در  مشارکت  یا  و  عام  معنای  در  انسانی 

بنابراینمعنای خاص هس این بخش تنها    ،تند، ندارد.  در 

های   نظریه  برخی  مرور  و  نظری  ایجاد حساسیت  برای 

تبیین کننده کنش انسانی، به برخی از نظریه های مذکور  

 به صورت کلی پرداخته می شود. 

 

 های اقتصادی و فنیدیدگاه

دیدگاه های اقتصادی و فنی که از پیشگامان تببین کنش 

فرض استوارند که انسان ها موجوداتی   افراد هستند بر این

بر اساس محدودیت منابعی که دارند به  عقلانی بوده و 

هستند هایشان  مطلوبیت  رساندن  حداکثر  به    دنبال 

هر چند این دیدگاه ها در . (9200و همکاران،   2)براهمان 

نوع خود موثر و کارگشا بوده اند اما ضعف های عمده  

استرن   کاهد.  می  آنها  نتایج  دقت  از  که  دارند  هم  ای 

مهمترین ضعف دیدگاه اقتصادی را نوعی تقلیل گرایی می  

1.Brohmann 
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ها،   قیمت  روی  منحصرا  تحلیل  تمامی  آن  در  که  داند 

متمرکز می   هامربوط به خرید و سرمایه گذاریاطلاعات 

دیدگاه  .شود   این  است  معتقد  کوری   ،هاوی  در    1نقاط 

های غیر  نگیزهکه مهمترین آنها نادیده گرفتن ا  دارندتحلیل  

نادیده گرفتن عوامل نگرشی  :  مالی انسان ها است. از قبیل

و روانشناختی افراد و نادیده گرفتن ارزش ها و هنجارهای 

 شخصی آنها. 

 

 روانشناسی اجتماعی دیدگاه های 

با مشخص شدن ضعف تبیین های فنی و اقتصادی، بویژه  

ناکارآمدیشان در خصوص نادیده گرفتن ابعاد غیر عقلانی  

روانشناسان اجتماعی وارد عمل شدند تا    ، رفتار انسان ها

بتوانند درکی صحیح تر و کاربردی تر از کنش انسانی ارایه  

ز اندیشمندان حول  دهند. محور اصلی مطالعات این دسته ا

نگرش و نحوه تغییر نگرش متمرکز است. بیکر وسلیگمن  

مطالعه نگرش ها را مهم دانسته اند چرا که معتقدند نگرش  

مناسب اعتقادات  و  می دهد   ،ها  را شکل  مناسب   رفتار 

تاثیر    (. 1981و همکاران،  2)بکر  به  اعتقاد  با  محققان  این 

با  که  دارند  اعتقاد  رفتار،  روی  ها  رویکردهای    نگرش 

و   سازی  آگاه  های  تکنیک  نظیر  روانشناسی  در  موجود 

اطلاع رسانی، تعهد فردی و گروهی، شیوه های تقویت  

مثبت، محرک های پولی، طراحی محیط، بازخورد، الگو 

سازی، نمایش، آموزش و ترغیب و ... می توان به اصلاح  

 نگرش افراد پرداخت و رفتار مردم را تغییر داد.

 فرهنگی و مشارکت در بازر بورس-تماعیتغییرات اج

 
1. Blind spots 

عوامل مختلفی در بروز تغییرات و تحولات اجتماعی تاثیر  

دارند. بروس کوئن سرچشمه دگرگونی های اجتماعی و  

فرهنگی را در چند عامل می داند: تغییرات تکنولوژیکی،  

تغییر در محیط طبیعی، تغییرات جمعیتی و نیز تغییرات  

ته شده که جنبه روانی و ذهنی  متناسب با نیازهای شناخ

دارند و با تغییر اوضاع پدید می آیند. وی تکنولوژی را 

جوامع   اجتماعی  و  فرهنگی  تغییرات  عامل  مهمترین 

داند می  این  ( 1372)کوئن،  امروزی  تاثیر  شناخت  با   .

وامل می توان علت روی آوردن و مشارکت مردم در ع

کرد. تبیین  کلان  سطح  در  را  بورس  به   بازار  و  اختراع 

کارگیری انواع وسایل الکترونیکی و سیستم های ارتباط 

اینترنتی که باعث ازجاکندگی زمان و مکان می شوند و به  

کاربر این اجازه را می دهند تا بتواند فارغ از نگرانی های  

به محدودیت زمانی و مکانی در سیستم معاملاتی    مربوط

وارد شده و یا در کنار شغل اصلی خود به داد و ستد در  

بازار بپردازد، می تواند در این زمینه بسیار اثر گذار باشد.  

تحولات   برخی  زمینه  در  تکنولوژیکی  تغییرات  اینگونه 

به نحو موثرتری خود را نشان می  اجتماعی و فرهنگی 

ی مثال رشد و گسترش رسانه های جمعی و نیز  دهد. برا

را   شدیدتری  تغیییرات  تواند  می  تبلیغات  صنعت  رشد 

ایجادکند. تحقیقات مختلف نشان داده اند صنعت تبلیغات  

رسانی   آگاهی  بر  علاوه  جمعی  های  رسانه  مدد  می  به 

د.در این راستا نباید نسبت به  توانند اقدام به نیاز سازی کن

و فرهنگی  مشاغل   تغییرات  در  زنان  گسترده  حضور 

اقتصادی نیز بی توجه بود. همچنین تغییراتی که منجر به  

1.Becker 
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رشد و گسترش فعالیت های خدماتی و مالی شده است  

ی بدنی تا حد زیادی  و توان فعالیت اقتصادی را از توانای

است.   کرده  سطح  همچنین  جدا  عمومی  رفتن  بالا 

نیز   و  شهروندان  سالمتحصیلات  حضور  و  امکان  ندان 

 .  در این زمینه اثر گذار بوده استبازنشستگان 

 آگاهی و مشارکت در بازار

آگاهی را می توان اینگونه تعریف کرد: مجموعه ای است  

زندگی  در  بازار  نقش  بازار،  خود  درباره  ها  دانستنی  از 

انسان ها، فرایند های حضور و معامله در بازار، شناسایی  

مقوله  یر اقتصادی موثر بر بازار و ...  عوامل و روندهای غ

آگاهی به یکی از عوامل بسیار مهم در مشارکت در بازار 

چرا که قسمت شناختی ذهن انسان را   .بورس اشاره دارد

چیزی   به  راجع  فرد  که  زمانی  تا  و  دهد  می  تشکیل 

حساسیتی   موضوع  آن  به  نسبت  باشد  نداشته  اطلاعاتی 

رفتاری متناسب با آن انجام   ندارد و نمی توان انتظار داشت

 دهد. 

 نظریه های سبک زندگی 

یکی از ویژگی های دنیای مدرن این است که بر خلاف  

گذشته بسیاری از متغیرهایی که در تحلیل های اجتماعی  

از دست داده و یا  اثر گذار بودند به نوعی تاثیر خود را  

کمرنگ شده اند و سبک زندگی جای آنها را گرفته است.  

از  ،سبک زندگیدر مجموع   یا   مجموعه منظمی  رفتارها 

ش است که افراد آنها را انتخاب کرده و کنش الگوهای کن

 
1.Fornas 

هدایت ها  آن  بواسطه  روزمره  زندگی  در  -می  شان 

،  شود گیدنز،  .  (1382)فاضلی  چون  پردازانی  نظریه 

گیبینز و ریمر سبک زندگی را نتیجه همه انتخاب بوردیو،  

یی می دانند که شخص نسبت به زندگی ها و گزینش ها 

دهد می  انجام  ریمر،    )گیبینز  خود  بو  سبک  (1381و   .

زندگی الگوی خاص فعالیت زندگی روزمره می باشد که  

ف می نماید. در حالی که سبک زندگی  هر فرد را توصی

زندگی   سبک  همانند  و  بوده  فرد  به  منحصر  کس،  هر 

دیگری نیست اما در عین حال هر فرد سبک های زندگی  

به    یط عمومی و اجتماعی تطبیق می دهد.خود را با شرا

با سبک   ارتباط  در  را  زندگی خود  سبک  ما  دیگر  تعبیر 

و همکاران،    1فارناس) گزینیممی های زندگی سایر افراد بر

این مفهوم جامعه شناسانه بیان کننده این است که    (. 1995

نمی توان مشارکت در فعالیت های اقتصادی و بوِیژه بازار 

بورس را تنها یک کنش کاملا فردی دانست. چرا که این  

نوع کنش به مانند بسیاری از زمینه های کنشی دیگر کاملا  

الگومند است و تحت تاثیر عوامل مختلف شکل گرفته و  

افر کند.  کنش  می  هدایت  را  زندگیاد  سبک  زمینه   ، در 

فضای اجتماعی که ما در آن زندگی ست  ا  بوردیو معتقد

می کنیم میدانی است که در آن هر کس انواعی از سرمایه  

را با خود به همراه دارد. صور مختلف این سرمایه عبارتند 

اقتصادی، سرمایه فرهنگی، سرمایه نمادین  از:   و  سرمایه 

اجتما ،  ؛  1372کوئن،  ؛  1381  عی)استونز، سرمایه  ریتزر 

 . ( 1384؛ فاضلی،  1374
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 سرمایه اقتصادی و مشارکت در بازار بورس 

شامل درآمد و بقیه طبق تعریف بوردیو سرمایه اقتصادی  

جلوه نهادی    ، که در قالب مالکیت  می شود انواع منابع مالی  

. تحقیقات مختلف نشان دهنده رابطه مستقیم پیدا می کند 

افراد   اقتصادی  فعالیت های  و  درآمد  بین سطح  مثبت  و 

و بهتر افراد با بالا رفتن سطح درآمد  بدین معنی که  .  است

آنها   اقتصادی  های  فعایت  سطح  مالکیت  اوضاع  شدن 

افزایش می یابد. می توان این موضوع را از این بعد دید  

مدی از یک سو امکان سرمایه گذاری که سطوح بالاتر درآ

فرد در زمینه های دیگر را فراهم می کند و از سوی دیگر  

داشتن سرمایه و پس انداز ریسک پذیری فرد را افزایش  

داده و جراتمندی بیشتری برای ورود به سایر زمینه ها به 

فرد می بخشد. نتیجه هر دو حالت فوق به نوعی انباشت  

وضع شدن  بهتر  و  فرد    سرمایه  مالکیت  و  می  اقتصادی 

 انجامد.

 

 سرمایه اجتماعی و مشارکت در بازار بورس

نوع بسیار مهم دیگری از انواع سرمایه بوردیو که می تواند 

به صورت بالقوه و بالفعل روی فعالیت اقتصادی افراد اثر  

. فوکویاما نهاد خانواده گذار باشد سرمایه اجتماعی است

اصلی   منابع  از  کنندهرا  اجتماعی  ایجاد  سرمایه  ی 

ابزار  .  (1384)بهزاد داوود،    شمردبرمی  سرمایه اجتماعی 

مناسب و مفیدی است برای تبیین اینکه چگونه هنجارهای 

پیوسته   به هم  و سطوح  اجتماعی  شبکه های  اجتماعی، 

ثرات کنش متقابل  اعتماد و عمل متقابل از طریق تمرکز بر ا

فعالیت   محیطشان  و  تکنولوژی  و  مردم  بین  اجتماعی 

اقتصادی و نیز مشارکت افراد در بازار بورس را متاثر می  

طورکلی    سازند. بین به  پیوندهای  از  اجتماعی  سرمایه 

کنش   و  اعتماد  هنجارهای  اجتماعی،  های  شبکه  افراد، 

سرمایه اجتماعی منابعی    متقابل این پیوندها ناشی می شود.

دسترس هستند نظیر اطلاعات، اندیشه ها، راهنماییها،    در

فرصتهای کسب و کار، قدرت و نفوذ، پشتیبانی احساسی،  

با توجه به قید اجتماعی  خیرخواهی، اعتماد و همکاری.  

غیر   و  جمعی  ماهیت  به  توان  می  سرمایه  نوع  این  در 

ه این منابع و شخصی بودن آن پی برد. آنچه تعیین کنند

  بنابر این  .روابط موجود در جامعه است  استمیزان آنها  

شناس می  که  کسانی  به  اجتماعی  سرمایه  به    یم دسترسی 

شبکه های    بستگی دارد، یعنی اندازه، کیفیت و گوناگونی

همچنین میزان این  در آن موثر است.    مانارتباطی شخصی  

آنه با  مستقیم  غیر  طور  به  که  کسانی  به  ارتباط سرمایه  ا 

داردداریم   بستگی  ابعاد   .نیز  دارای  اجتماعی  سرمایه 

و  چون  مختلفی   اجتماعی  انسجام  اجتماعی،    مشارکت 

 به آن دسته از :  مشارکت اجتماعی .استاعتماد اجتماعی  

 طریق آن اعضاء یک  فعالیتهای ارادی دلالت دارد که از

در شهر   امور  جامعه  طور  محله،  به  روستا  یا    و  مستقیم 

 دارند مشارکت   ستقیم درشکل دادن حیات اجتماعیغیرم

اجتماعی: توافق جمعی میان اعضاء   نسجاما  (. 1380،  ازکیا)

پذیرش و درونی کردن نظام    بر اساس اصلیک جامعه  

و هنجاری جامعه و وجود تعلق جمعی و تراکمی   ارزشی

  . (1380،  ازکیااست) وجود تعامل درمیان افراد آن جامعه   از

تایید    اکتسابی و انتظارات و تعهدات  اجتماعی: براعتماد  

و نسبت    شده به لحاظ اجتماعی که افراد نسبت به یکدیگر 
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سازمانها اجتماعی   و به  زندگی  به  مربوط  شان    نهادهای 

 .  (1380، ازکیا) دلالت دارد دارند

  سرمایه اجتماعی   خصوص ارتباطیکی از مفاهیم مفید در  

شبکه اعتماد است. شبکه اعتماد، عبارت از   ،با رفتار افراد

از   یکدیگر،  به  متقابل  اعتماد  بر  بنا  که  است  گروهی 

ارزش و  هنجارها  تبادلات اطلاعات،  در  یکسانی  های 

می  استفاده  خود  یکدیگر،    کنند.فیمابین  به  مردم  اعتماد 

اعتماد مردم به حکومت و نهادهای اصلی جامعه، اعتماد  

های مذکور به یکدیگر و اعتماد حکومت و این نهادها  نهاد

 . دهندبه مردم، وجوه گوناگون اعتماد اجتماعی را شکل می 

پیشگفته  بر اساس   با توجه به گستره حضور   مطالب  و 

زندگی   ابعاد  از  بسیاری  در  عام(  معنای  ایران)در  دولت 

به  اعتماد  وجود  اقتصادی،  بعد  در  بویژه  و  ها  ایرانی 

ن و  به  حکومت  مردم  اعتماد  همچنین  و  اقتصادی  ظام 

مشارکت  بر  موثری  کاملا  به صورت  تواند  می  یکدیگر 

 مردم در بازار بورس اوراق بهادار اثر گذار باشد. 

 

 سرمایه فرهنگی و مشارکت در بازار  

پایدار فرد است  سرمایه فرهنگی   در بر گیرنده تمایلات 

)فاضلی،    شودانباشته می  او  که در خلال اجتماعی شدن در

تحصیلات را نمودی از سرمایه فرهنگی  بوردیو    . (1384

سرمایه فرهنگی    ، کالاها، مهارت و عناوین کمیاب  .دمی دان

 . ( 1381)استونز، را شکل می دهند

 

 نظام سیاسی و مشارکت در بازار بورس

فعالیت در  ایران  دولت  ورود  گستره  به  توجه  های    با 

اقتصادی به صورت مستقیم و یا غیر مستقیم در قالب انواع 

شرکت های شبه خصوصی و یا خصولتی و ... و اینکه در  

دولت  شدید  نظارت  تحت  اقتصادی  های  فعالیت  ایران 

جدای از میزان  که  قرار دارد، باید به این نکته توجه کرد  

ایرانیان،  سرمای و گروهی  فردی  اجتماعی  اعتماد  ه  میزان 

به دولت و   اعتماد  به نهادها و سازمان ها و بویژه  مردم 

سازمان های مرتبط با تولید، خدمات، و نیز بازارهای پولی  

وقتی روشن  اهمیت این موضوع . است و مالی بسیار مهم 

تحقیقات،   از  بسیاری  که  شود  اعتماد  می  فرسایش 

آن را نشان می    اجتماعی و بویژه بعد نهادی و تعمیم یافته 

این اعتماد  به نحوی که در برخی تحقیقات میزان  دهند.  

کمتر و یا نهایتا در حد متوسط برآورد شده است)بهشتی  

 (. 1399ریمی و همکاران،  ک؛   1398و کهنسال،  

 

 بورس بازار فرهنگ اقتصادی و مشارکت در 

افراد   به  تقلیل  قابل  هرچند  ملت  هر  اساسی  شخصیت 

امعه شناسان می توان ریشه های آنرا  نیست ولی از دید ج 

در بسیاری از اعضای یک جامعه دید. این ویژگی ها که  

به نوعی در بیان بوردیو عادت واره های افراد را تشگیل 

می دهد چه بسا بعد تاریخی دارند و با انتقال از نسلی به  

جامعه  اعضای  بین  در  ناخودآگاه  به صورت  دیگر  نسل 

شوند. می  سفرنامه  با    درونی  برخی  های  نوشته  مطالعه 

نویسان و یا کسانی که در مورد خلقیات ایرانیان مشاهدات  

اند می توان برخی زمینه  انجام داده  یا پژوهش هایی  و 

یرانیان را تشخیص داد  های شکل گیری رفتار اقتصادی ا

رود مردم به بازار بورس د در ورود و یا عدم وکه می توان

شاردن سفرنامه نویس معروف در   ،برای مثالد.  موثر باش
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خود از علاقه مندی ایرانیان به فعالیت های غیر    سفرنامه 

قد است ایرانیان به دلالی مولد اقتصادی می گوید و معت

داشته   به  علاقه  توجهی  گذاری و  سرمایه  و  انداز  پس 

استفاده  ندارند... بخرند،  را  کالا  دارند  آن   یادوست  از 

بفروشند  و  راستا   .(1374)شاردن،  گرفته  همین  در 

خصایصی چون فرهنگ کار و داشتن وجدان کاری، علاقه 

ی دلالی و واسطه گری، میزان ریسک  مندی به فعالیت ها

 .. و  و    .پذیری  ورود  کیفیت  نیز  و  کمیت  بر  تواند  می 

 د. اثر گذار باشسرمایه گذاری در بازار بورس 

 

 پژوهش  روش 

تحقیق این  در  پژوهش  مترین  مه  . است  کیفی  ،روش 

ا این  کیفی  تحقیق  روش  صورت  ویژگی  به  که  ست 

مورد   پدیده  و  شود  می  انجام  محیط  استقرایی  در  نظر 

در   این روش  انجام  برای  شود.  می  بررسی  طبیعی خود 

  یساختار  یسازتحقیق حاضر از دو تکنیک دلفی و مدل 

این    1یریتفس است.  شده  تکنیکی  مدلاستفاده  سازی 

 ت.تأثیر یک عنصر بر دیگر عناصر اس مناسب برای تحلیل

روابط پیچیده میان عناصر یک   این روش ترتیب و جهت

که به   دیگر ابزاری است کند. به بیان  سامانه را بررسی می

آن بینمی    وسیله  پیچیدگی  بر  کرد  توان  غلبه   عناصر 

در این پژوهش متخصصان  (.2007و همکاران،    2وال ار)آگ

بازار  فعال  خود  که  اقتصادی  و  شناختی  جامعه  مسایل 

 بورس هستند میدان تحقیق را شکل داده اند. دلیل انتخاب 

این بوده است که هم علم آکادامیک    ، با این ویژگی  یافراد

 
1. Interpretive Structural Modeling 

  و هم تجربه عملی آنها در بازار بورس مد نظر بوده است.

از نوع روش های   از آنجا که تحلیل ساختاری تفسیری 

آماری   تعمیم  دنبال  به  آن  در  محقق  و  است  قیاسی  غیر 

مصاحبه شونده  عنوان  به  باید  را  کسانی  نیست  ها  یافته 

که بیشترین اطلاعات را در زمینه موضوع تحقیق    بپذیرد

انتخاب   برای  برفی  گلوله  شیوه  اینرو  از  بدهند،  او  به 

اعضای نمونه به کارگرفته شده است به این صورت که از  

با توجه به دو معیار هر مصاحبه شونده خواسته شده تا  

دیگرانی را که می توانند در رابطه با این  انتخاب اعضاء،  

در روش    د. ترین اطلاعات دهند را معرفی نمایشموضوع بی

های کیفی تحقیق بر خلاف روش های کمی تعداد اعضای 

نمونه از قبل مشخص نمی شود و نمونه گیری تا رسیدن 

به حداشباع ادامه پیدا می کند. یعنی نمونه گیری تا زمانی  

ادامه خواهد   شودکه داده های جدیدی به تحقیق اضافه می

مصاحبه به حد    21محققین با انجام  تحقیق،    یافت. در این

این صورت که در آخرین مصاحبه   رسیدند.  عاشبا ها به 

اضافه    عملا چیزی افزون بر اطلاعات مصاحبه های قبلی 

اطلاعات    .نشد حاضر  گردآوری  مرحله  تحقیق  دو  در 

است شده  ادبیات    :انجام  با  آشنایی  برای  اول  مرحله  در 

تحقیق و موضوع پژوهش از روش اسنادی و کتابخانه ای  

اثر   مکانیسم  و  عوامل  برای شناسایی  مرحله دوم  در  و  

نی مصاحبه  از  آنها  شده  گذاری  استفاده  یافته  ساختار  مه 

و    ISMاست و برای تحلیل داده ها نخست از نرم افزار  

2. Agarwal 
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  2وابستگی  و  1قدرت نفوذ   تشخیص و تحلیلسپس برای  

 . استفاده شده است  «یک مک»متغیرها از نرم افزار م

 

 ها یافته

توضیح داده شد در این تحقیق  ر مباحث پیشین  چنانکه د

نظرات   تحقیق    21از  موضوع  پیرامون  خبرگان  از  نفر 

رشته تحصیلی و  ،  1جدول  در قالب  استفاده شده است.  

نمایش داده شده است  درجه علمی اعضای نمونه تحقیق  

)بر اساس روند معمول در تحقیقات کیفی از ذکر اسامی  

به هر فرد یک کد شناسایی   افراد خودداری شده و  این 

 . اختصاص داده شده است(

 

 

 پژوهش افراد مشارکت کننده در  ویژگیهای . 1جدول

 درجه علمی  رشته تحصیلی کد شناسایی   درجه علمی  رشته تحصیلی شناسایی  کد
 دانشجوی دکتری  جامعه شناسی  11کد  استادیار  جامعه شناسی  1کد

 مربی  زبان شناسی  12کد  استادیار  جامعه شناسی  2کد

 استادیار  اقتصاد  13کد  استادیار  اقتصاد  3کد

 دانشجوی دکتری  جامعه شناسی  14کد  دکتری دانشجوی  جامعه شناسی  4کد

 دانشجوی دکتری  جامعه شناسی  15کد  استادیار  اقتصاد  5کد

 دانشجوی دکتری  جامعه شناسی  16کد  --- کارشناسی بانکدار  6کد

 استاد  جامعه شناسی  17کد  دکترا جامعه شناسی  7کد

 دکترا جامعه شناسی  18کد  استادیار  جامعه شناسی  8کد

 دانشیار  جامعه شناسی  19کد  دکترا جامعه شناسی  9کد

 دانشیار  جامعه شناسی  20کد   دانشجوی دکتری  جامعه شناسی  10کد

     فعال بورس  دکترا جامعه شناسی  21کد 

های  با مطالعه ادبیات نظری موضوع و نیز تحلیل مصاحبه 

از   آمده  دست  نمونه،به  مجموع  اعضای  متغیر    51  ، در 

نمایش    2  شماره  جدوله در  گردیدند کمعرفی و احصا  

تنوع  ،سو متغیرهای فوق ز آنجا که از یکاشده اند. داده 

بین برخی از آنها روابط جزء   ،و در عین حالد  ندار زیادی  

الزامات   ،و کل وجود دارد به  با توجه  از سوی دیگر  و 

روش تحلیل ساختاری تفسیری باید برای مراحل بعدی  

 

1. Driving Power 

شد، مجددا این جدول در  تعداد آنها محدودتر می ،تحلیل

داده شده قرار مشارکت کننده در پژوهش اختیار خبرگان 

مجددا  از آنها خواسته شد تا عوامل مندرج در جدول را  و  

را   آنها  و  ابعملاحظه  کلیدر  انتزاعیاد  و  تلخیص  تر  تر 

هرچند اختلاف نظر  توسط خبرگان،  کار    کنند. با انجام این 

بندی دسته  در  اندکی  در  بسیار  ولی  داشت  وجود  ها 

که  استخراج گردد  عامل    13، منجر به این شد که  مجموع

2. Dependence 
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  ،در مرحله بعد.  نمایش داده شده است  3  شماره  در جدول

صان از ابعاد کمی و  جدول مذکور به منظور اطلاع متخص

این   کیفی سیزده عامل استخراج شده، به همراه ماتریس 

برگردانده شد و خبرگان  به متخصصان  بارِ دیگر    ،عوامل

ماتریس مورد   ،4و از آنها خواسته شد که بر اساس جدول  

و   نموده  کامل  را  کنند  مجددا  نظر  ارسال  محقق  برای 

 )مرحله ماتریس ساختاری متغیرها(. 

متغیرها، ساختاری  ماتریس  تشکیل  از  سوم   بعد  گام  در 

)ماتریس دسترسی   ماتریس دستیابی نوبت به تهیه  ،تحلیل

تبدیل نمادهای روابط ماتریس ساختاری  از طریق    اولیه(

این   رسید.  یک  و  صفر  اعداد  به  متغیرها  درونی  روابط 

. بیان شده است  5 قواعد در جدول

 

 

 

 متغیرهای استخراج شده در مرحله اول تحقیق . 2 جدول

 تعداد متغیر ردیف تعداد متغیر ردیف

 2 سودآوری بی زحمت  27 1 داشتن فرهنگ سرمایه گذاری  1

 1 بورس به عنوان شغل دوم احتساب  28 10 تبلیغات و اطلاع رسانی  2

 1 دسترسی آسان  29 7 آگاهی از بازار بورس  3

 30 1 زمینه بازار بورس عدم آموزش در   4
ها،   ی لازم )کارگزار ی ساخت ها ر یز  وجود

 و  نترنتیا
1 

 1 ی نگر ندهیآ 31 1 حضور فعال گروه های مرجع در بازار بورس  5

 1 ی منافع آت برای   یاز منافع آن  ی چشم پوش یی توانا 32 1 اولویت های سیاسی  6

 1 فردگرایی  33 1 نحوه نگرش مردم به بازار بورس و ریسک های آن  7

 2 طبقه اجتماعی  34 1 تسهیم اطلاعات میان اعضای خانوار  8

 1 وجود رانت ها  35 1 ثبات در قوانین و بازار بورس  9

 2 ی و دلال ی فرهنگ سوداگر 36 1 عوامل تکنولوژیکی  10

 2 بادآورده  ی کسب درامدها فرهنگ 37 1 تقلید 11

 3 ریسک پذیری  38 1 سرمایه فرهنگی  12

 1 راغت گذارندن اوقات ف 39 2 سرمایه اجتماعی  13

 3 ن دوستا یگروهها 40 2 تحصیلات  14

 1 احساس امنیت اجتماعی  41 6 اعتماد به دولت  15

 1 گروه مرجع  42 7 اعتماد به نظام سیاسی  16

 1 تجربه زیسته مردم از روند اقتصادی ایران  43 2 اعتماد به نهادهای تخصصی  17
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 44 4 دیگران اعتماد به   18
  ریو تفس  دیامسال بعنوان سال جهش تول دنینام

 ی اقتصاد  دینظام از تول تی مردم از حما
1 

 45 3 اعتماد به بازار بورس  19
  سیاز بورس در سخنان رئ ت یحما تکرار

 جمهور 
1 

 46 4 عضویت در شبکه های اجتماعی  20
مردم در بورس و اثر آن بر کاهش   جذب

 اعتراضات 
1 

 2 و منفعت طلبانه  انه یگرا ی ماد ی ارزشها  رشد 47 4 دانستن بورس(  قمار مذهب و اعتقادات مذهبی)  21

 1 نده یداشتن به آ دیام 48 1 وجود اپلیکیشن ها  22

 1 سواد الکترونیکی  49 3 آزاد سازی سهام عدالت  23

 1 تمایل به توسعه ملی  50 2 افراد ریسک ناپذیری  24

 1 امید به کسب اشتغال  51 5 ی)شایعات، مد اجتماعی( روان   ی هایجوساز 25

    6 پیروی از دیگران  26

 

 متغیرهای استخراج شده در مرحله دوم تحقیق  .3 جدول

 عوامل جزیی  عوامل کلی ردیف

 گران ی از د  یروی(/ پی و مد اجتماع عهی)شا ی روان   یهای جوساز /دیتقل ی اجتماع  یی همنوا 1

 ی ک یبازار بورس/ سواد الکترون ینهیاز بازار بورس/ آموزش در زم یآگاه ی( دانش بورس)  آگاهی 2

 ی خاطر منافع آت به  ی از منافع آن ی پوشچشم  ییتوانا  /ندهیداشتن به آ  دیبه کسب اشتغال/ ام دیام  /ینگرندهیآ نده ینگرش به آ 3

 مرجع  یهاگروه 4
  س یاز بورس در سخنان رئ تی دوستان/ تکرار حما یهامرجع در بازار بورس/ گروه   یهافعال گروه  حضور 

 ، حمایت رهبری از تولید و بازار بورس جمهور

 ی اعتماد اجتماع 5
  نی در قوان  ثبات / اعتماد به بازار بورس / یتخصص   یاعتماد به نهادها  /ی اسیبه دولت/ اعتماد به نظام س اعتماد 

 بازار بورس 

 یریپذسک ی مذهب/ ر اعتقادات  آن/  یهاسک ی نگرش به بازار بورس و ر ینحوه  ی شخص  ویژگی های  6

 طلبانهو منفعت  انهیگرای ماد  یهارشد ارزش   / ییفردگرا مدرن  ی هاارزش 7

 ها و ارتباطات رسانه 8
  نترنتیا  ،یلازم )کارگزار  ی هارساخت یوجود ز / یاجتماع  یهاشبکه   /هاشن ی کیاپل  /یرسان و اطلاع غات یتبل

 دسترسی آسان  و...(/ 

 ی گذاره یفرهنگ کسب درآمد بادآورده/ سرما /یو دلال  ی سوداگر / خواریرانت / زحمتی ب  ی سودآور اقتصادی فرهنگ  9

 ی اس ی عوامل کلانِ س 10
عنوان سال  امسال به  دنیجذب مردم در بورس و اثر آن بر کاهش اعتراضات/ نام / یمل  یبه توسعه   ل یتما

 ی اس یس  یهات ی سهام عدالت/ اولو ی آزادساز /دیجهش تول
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 ی عوامل اقتصاد 11
مردم از    ریتفس  /رانیا   یاز روند اقتصاد   ستهیاحتساب بورس بعنوان شغل دوم/ تجربه ز / یاجتماع طبقه

 ی اقتصاد دینظام از تول ت یحما

 اوقات فراغت  / لاتیتحص / یفرهنگ انباشت اطلاعات و داده های  ی فرهنگ ه یسرما 12

 ی اجتماع ه یسرما 13
مشارکت در سایر عرصه های عمومی/ حضور آشنایان فعال در بورس/عضویت در شبکه   / گرانیاعتماد به د

 خانواده  ی اعضا ان یاطلاعات م م یتسه اجتماعی/ ی/ حمایت اجتماع  تیاحساس امن  ،های اجتماعی

 متغیرها  ی درون روابط ی ساختار  ماتریس  تشکیل در  یمفهوم روابط. 4 جدول

 مفهوم نماد  نماد 
V i  برj گذارد. تأثیر می 

A  j برi  گذارد. تأثیر می 

X بین  i و j وجود دارد  )تأثیر متقابل( دوطرفه  رابطه . 

O i   وj  وجود ندارد ایرابطه آنها بین و  رندیتأث ی ب بر یکدیگر . 

 

 

 

 اعداد به  یمفهوم روابط تبدیل نحوه .5 جدول

    iبه  j j به  i نماد 

V 1 0 

A  0 1 

X 1 1 

O 0 0 

از   استفاده  فوقبا  مجموع  ،دستورالعمل  ماتریس    21  در 

ساختاری استخراج شده تبدیل به ماتریس دستیابی شدند.  

کلیه ماتریس های جمع آوری    ،سلول ها  لبا استفاده از مد

شده تبدیل به یک ماتریس دستیابی نهایی شدند. مطابق با  

سازی ساختاری تفسیری در ادامه کار به   شیوه عمل مدل

ها،   تحلیل  انجام  امکان  تا  منظور  شد  انجام  اصلاحاتی 

ماتریس   شودسازگاری درونی  این  ایجاد  به  آن  فرآیند   .

شود و متغیر   2متغیر  به  منجر  1اگر متغیر  که صورت بود 

نیز منجر به متغیر    1  متغیر  یدشود، با  3هم منجر به متغیر    2

ماتریس    برای  .شود  3 درونی  سازگاری  کردن  برقرار 

تحقیق این  در  افزار    ،دستیابی  نرم  شد.    ISMاز  استفاده 

الگوریتمی محاسبات   مبنای  بر  افزار  این نرم  نویسندگان 

رده اند که با وارد کردن این نرم افزار را برنامه نویسی ک

به   افزار  نرم  افزار،  نرم  به  دستیابی  ماتریس  اطلاعات 

سازگار برای  لازم  محاسبات  خودکار  درونی  صورت  ی 

نوبت    ،در مرحله پنجم تحقیق  ماتریس را انجام می دهد.
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مرحله  این  در  رسید.  متغیرها  سطح  تعیین  مجموعه    ،به 

دستیابی  )مجموعه  مجموعه   /1خروجی  نیز  و  دریافتی( 

پیش )مجموعه  از  ورودی  هریک  برای  مقدماتی(  نیاز/ 

سازگارها  متغیر دستیابی  ماتریس  روی  استخراج  شده  از 

خاص متغیر  یک  برای  خروجی  مجموعه  عبارت    ، شد. 

سایر متغیرهایی که از آن    آن متغیر به انضمامِ  است از خودِ

هر متغیر شامل  پذیرند و مجموعه ورودی برای  تأثیر می 

خود آن متغیر است به انضمام سایر متغیرهایی که بر آن  

  شماره  در جدول   ،نتیجه نهایی این مرحله .  گذارندتأثیر می 

 :2گرددمشاهده می  6

 

ق یتحق  ی رهایمتغ سطح نییتع .6جدول

 

برای رسم مدل و جایگذاری سطوح متغیرهای تحقیق از  

استفاده شده است. مدل به دست    ISMخروجی نرم افزار  

 
1. Reachability Set 

تحقیق را به  آمده از تحلیل این نرم افزار سطوح متغیرهای  

شکل زیر نشان می دهد. 

است که در این جدول مجموعه ورودی و خروجی و مشترک  لازم به ذکر  .  2

 مرحله در ستون آخر ذکر شده است.  5مربوط به اولین دور و خروجی نهایی  
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 بهادار اوراق  بورس بازر  در مردم  مشارکت  بر موثر ی رهایمتغ ی گذار  اثر سطوح .1 شکل

به صورت کامل    قسمت نتیجه گیریدر مورد این مدل در  

این نکته   به ذکر  اینجا فقط  توضیح داده خواهد شد. در 

سطوح   متغیرهای  ها  مدل  اینگونه  در  که  شود  می  اکتفا 

پایینتر)از چپ به راست( روی متغیرهای ستون بالاتر اثر  

که   دارد  پیش فرض وجود  این  اینکه  گذارند ضمن  می 

کنشی   هم  دارای  هم  با  نیز  سطر  هر  متغیرهای 

ساختاری  هستند.آ مدلسازی  تحلیل  از  مرحله  خرین 

تفسیری تعیین قدرت نفوذ و وابستگی متغیرهاست چرا  

بندی متغیرهای کلیدی، امری ضروری  که شناسایی و طبقه 

شود. در این برای توسعه سیستم مورد مطالعه محسوب می

قدرت نفوذ و    MICMACمرحله با استفاده از نرم افزار  

ر در  حاسبه شده است. روند کامیزان وابستگی هر متغیر م 

ست که جمع سطری مقادیر  این نرم افزار به این صورت ا

یابی نهایی برای هر عنصر بیانگر میزان  در ماتریس دست

نفوذ و جمع ستونی نشانگر میزان وابستگی خواهد بود.  

تر مدل قرار دارند به دلیل دارا عواملی که در سطوح پایین

برندگی بیشتر به عنوان عوامل هادی و بودن قدرت پیش 

عواملی که در سطوح بالاتر قرار دارند به دلیل وابستگی 

می  محسوب  پیرو  هادی،  عوامل  )آگشونبه  و اوارد  ل 

. بر اساس قدرت نفوذ و وابستگی، چهار  ( 2007همکاران،  

 :گروه )خوشه( از عناصر قابل شناسایی خواهند بود

ق دارای  که  عواملی  مختار:  وابستگی خود  و  نفوذ  درت 

 (1باشند )ناحیه  ضعیف می 

وابسته: عواملی که دارای قدرت نفوذ کم ولی وابستگی  

 ( 2باشند )ناحیه شدید می 

متصل )پیوندی(: عواملی که دارای قدرت نفوذ و وابستگی  

 (3زیاد هستند )ناحیه 

مستقل: عواملی که دارای قدرت نفوذ قوی ولی وابستگی  

 (4ه  باشند )ناحیضعیف می 

می همان مشاهده  زیر  که در شکل  مؤلفه گونه  های شود، 

اقتصادی،   عوامل  اجتماعی،  سرمایه  فرهنگی،  سرمایه 

ارزش سیاسی،  کلان  در  عوامل  اجتماعی  همنوایی  و  ها 

ی گروه های مرجع  قرار گرفتند. مؤلفه   «مستقل»ی  منطقه 

های ویژگی های شخصیتی  و مؤلفه   «خودمختار»در منطقه  

اعتماد     ،شوند. همچنینمشاهده می   «وابسته »در منطقه  و 

ی فرهنگ اقتصادی، رسانه ها و نگرش در مرز  سه مؤلفه 

هستند. متغیر آگاهی نیز در مرز   «مستقل»و    «متصل»منطقه  

 قرار گرفته است.  «وابسته »و  «متصل»میان منطقه 
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 رها یمتغ ی وابستگ و  نفوذ قدرت  شینما  ی برا مک  ک یم افزار نرم   یخروج .2شکل 

 نتیجه گیری بحث و 

چنانکه توضیح داده شد امروزه رسیدن به سطح بالایی از  

توسعه یافتگی به عنوان هدف مطلوب بسیاری از کشورها  

زارهای از جمله ایران در سایه انباشت سرمایه و وجود با

امکان   قدرتمند  ا مالی  در  پذیر  که  مالی  بازار  این  ست. 

نقش بی    شکل از بازر پول و بازار سرمایه استمجموع مت

در   کنبدیلی  می  بازی  کشورها  اقتصادی  بر    د.وضعیت 

تحقیق   این  در  شده  انجام  های  تحلیل  توان  اساس  می 

دهد چنین قضاوت کرد که جریان کلی تحلیل ها نشان می

مر مشارکت  وضعیت  بنایی  زیر  سطح  بازار آنچه  در  دم 

عوا کند  می  تعیین  را  استبورس  ساختاری  یعنی  مل   .

و خود را به  که خارج از اراده و کنترل افراد بوده عواملی 

افراد تحمیل می کنند و با اجباری که ایجاد می کنند در 

مشارکت یا عدم مشارکت مردم نقش آفرینی می کنند. هر  

متغیرهای  چند در کل این تحقیق بنا بر این بوده است که 

موازی،  بازارهای  وضعیت  تورم،  وضع  نظیر  اقتصادی 

قیمت عمومی کالا ها و ... دیده نشود ولی آنچه به وضوح 

چه در بررسی ادبیات موضوع و چه در نظر نخبگان خود  

را نشان داد حکایت از این داشت که به هیچ عنوان نمی 

حال   هر  به  گرفت.  نادیده  را  عوامل  این  نقش  توان 

ان این تحقیق تلاش کردند با در پرانتز گذاشتن  نویسندگ

صرف اقتصادی  را    ،  عوامل  اقتصادی  غیر  عوامل  نقش 

 بررسی نمایند. 

بر اساس نتایج حاصل از مدلسازی ساختاری تفسیری در  

بنیادی ترین سطح عوامل مرتبط با موضوع تحقیق، عوامل  

اقتصادی  فرهنگ  از:  عبارتند  که  گیرند  می  قرار  کلانی 

سرمایه  مردم،   اقتصادی،  عوامل  سیاسی،  کلان  عوامل 

اجتماعی.  سرمایه  و  نظری    فرهنگی  ادبیات  به  رجوع  با 

و   فکری  های  ته نشست  نتیجه گرفت  توان  می  تحقیق 

در  اقتصادی  فعالیت های  از  ایران  مردم  تاریخی  حافظه 

قالب فرهنگ اقتصادی می تواند به عنوان یک متغیر بسیار  

بازار   در  مردم  مشارکت  یا عدم  و  مشارکت  بر  گذار  اثر 

باشد. ویژگی هایی چون آماد اثر گذار  ه خواری،  بورس 

فعالیتی  داشتن  بدون  زیاد  سود  کسب  به  مندی  علاقه 

خاص، روحیه رانت خواری و روی آوری به اقتصاد دلالی 

، تمرکز  تورم بالا  و ... و نیز عدم امنیت اقتصادی به خاطر  

اقتصاد  نوعی  آن وجود  کنار  در  و  اقتصاد دولتی  گرایی 

شود   می  قوانین  کارآیی  و  تثبیت  از  مانع  که  حکومتی 
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همگی به نوعی باعث شده است که مردم به بازار بورس  

روی بیاورند و عمدتا بدون کسب دانش لازم و با اتکا به  

رسمی   غیر  و  رسمی  مراجع  از  اطلاعاتی  های  سیگنال 

باشند. به دنبال کسب سود  بر موارد فوق مختلف  علاوه 

عوامل سیاسی نیز نقش موثر و پایه ای در گرایش مردم  

بورس   بازار  و  به  ها  بانک  به  اعتمادی  بی  اند:  داشته 

صندوق های مالی بویژه تجربه اختلاس های متعدد در 

ایران و معوقات بانکی بسیار بزرگ از یک سو موجب بی  

با  به  اعتمادی   دیگر  سوی  از  و  است  شده  بانکی  نظام 

برای  دولت(  سیاسی)بویژه  های  ارگان  گذاری  سرمایه 

با با  تشویق مردم به سرمایه گذاری در  زار بورس و نیز 

شعار به  خصوص    هایتوجه  در  گذشته  سنوات  سال 

  فضایجهش تولید و امید به بهبود فعالیت های اقتصادی 

باز   بازار بورس به روی مردم  با مشارکت در  روشنی را 

کرده است. یافته های این تحقیق در خصوص تاثیر عوامل  

می  ابراهیسیاسی بر مشارکت در بازار بورس با یافته های 

( همخوانی دارد و آنرا تایید  1395سرو علیا و همکاران)

می کند.در کنار این موضوع جایگاه طبقات اقتصادی افراد  

و وجود نقدینگی سرگردان در بسیاری از اعضای جامعه 

و بویژه طبقات سطح متوسط و بالاتر و نیز ملزومات بازار  

بورس به عنوان یک شغل کامل در کنار شغل اصلی افراد  

مضرات   خصوص  در  ایران  مردم  زیسته  تجربه  بعلاوه 

نگهداری پول و لزوم تبدیل آن به کالا و یا اوراق مالی  

بازار   از  اقتصادی  نظام  بسیار جدی  نیز حمایت  و  معتبر 

نگاه   است  شده  سبب  گذشته  یکسال  در  بویژه  بورس 

تحقیق   اصی در مردم شکل بگیرد که در ایناقتصادی خ

ادی دسته بندی شدند و در کنار تحت عنوان عوامل اقتص

مشارکت   بر  این گزارش شدند  از  قبل  عواملی که  سایر 

مردم در بازار بورس اثر گذار باشند.در کنار سه متغیر زیر  

افراد   بنایی فوق سرمایه اجتماعی و نیز سرمایه فرهنگی 

این   موضوع  در  موثر  بنایی  زیر  متغیرهای  دیگر  از  نیز 

نخب سوی  از  که  هستند  مطرح  تحقیق  و  شناسایی  گان 

های   مولفه  از  یکی  عنوان  به  تحصیلات  داشتن  شدند. 

سرمایه فرهنگی می تواند زمینه ساز فهم و درک بیشتر 

مردم از مکانیسم بازار سرمایه باشد و آنها را به سمت این  

بازار تشویق نماید. همچنین داشتن فراغت از کار و زمان  

معیشتی که عمدتا  کافی برای پرداختن به دغدغه های غیر  

می   دارد  بالاتر وجود  فرهنگی  سرمایه  با  هایی  در گروه 

تواند زمینه ساز حضور مردم در بازار سرمایه باشد.در عین  

حال سرمایه اجتماعی افراد نیز با ایجاد مولفه هایی مثل  

گستره شبکه های اجتماعی و ارتباطات میان فردی)بویژه  

فعالیت دارند(، وجود ارتباط با کسانی که در بازار بورس 

زمینه های مناسب برای مشارکت در فعالیت های مدنی و  

اجتماعی،  های  فعالیت  در  مشارکت  عمومی،    حوزه 

احساس   آن کسب  تبع  به  و  مذهبی  و  فرهنگی، سیاسی 

امنیت بیشتر در جامعه و نیز امکان تسهیم اطلاعات با افراد 

خبگان  مطلع در بازار بورس از دیگر متغیرهایی است که ن

به اثر گذاری آن به عنوان یک متغیر زیربنایی اشاره کرده  

هستندکه اند. دیگری  عوامل  فوق  موارد  بر  صبغه   علاوه 

تاثیر   تحت  عوامل  واقع  در  دارند  اجتماعی  روانشناسی 

با   آنها  روابط  و  اجتماعی  های  گروه  در  افراد  جایگاه 

این   بین  در  آنها  موقعیت  بر حسب  نیز  و  اطرافیان خود 

وه ها عمل می کنند. عوامل استخراج شده در این سطح  گر

بورسی،   دانش  و  آگاهی  اجتماعی،  همنوایی  از:  عبارتند 

گروه های مرجع و نیز نگرش به آینده. در خصوص بازار 

بورس نیز این وضعیت به خوبی دیده می شود چنانکه بر 

اساس آمار ارایه شده از سوی کارگزاری های بورس ایران  

ب افراد و سازمان  به روند تصاعدی  ایران می توان  ورس 

برای حضور در بازار بورس اشاره کرد. چنانکه در یکسال  

گذشته این آمار با روند افزایشی بسیار سریعی روبرو بوده 
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است. این روند را می توان تا حد زیادی ناشی از همنوایی  

و همرنگی مردم و تقلید آنها از یکدیگر دانست. این روند 

ی به حدی است که می توان گفت یک مد اجتماعی  افزایش

برای حضور در بورس و داشتن کد بورسی شکل گرفته  

در سطحی بالاتر از عواملی که بحث شدند نخبگان  است.  

این تحقیق ارزش های مدرن و نیز رسانه ها و ارتباطات 

مردم تشخیص   مشارکت  در  اثرگذار  عوامل  عنوان  به  را 

ادی گرایی و نیز توجه مردم به  داده اند. رشد و گسترش م 

و   شخصی  نفع  گیری  پی  همچنین  و  ثروت  کسب 

فردگرایی که از ملزومات زندگی مدرن امروزی است افراد  

را به پی گیری راه های کسب منافع مادی بیشتر از قبل  

تشویق می کند. وجود انگیزه های فردگرایانه و مادی قوی  

های  بازر  وضعیت  دیگر  سوی  از  و  سو  یک  مالی    از 

مختلف در ایران و محدودیت های خاص هر کدام می  

  تواند مشوقی بسیار قوی برای ورود به بازار بورس باشد. 

در کنار موضوع زیر ساخت ها و امکان ارتباط دیجیتال  

باید به وضعیت تبلیغات و اطلاع رسانی و نیز شبکه های  

اجتماعی اشاره کرد که توانسته اند در ایجاد همنوایی و  

همرنگ کردن مردم و تشویق آنها به بازر بورس اثر گذار 

باشند. چنانکه در این تحقیق ملاحظه شد در دومین سطح  

همرنگی  عوا و  همنوایی  بورس  بازار  در  گذار  اثر  مل 

اجتماعی دیده شد. بی شک رسانه های ارتباطی با ابزار  

های تبلیغاتی و نیز شبکه های اجتماعی مجازی در بروز  

این همنوایی بسیار اثر گذار بوده اند. چنانکه آمارها نشان  

می دهد بسیاری از ایرانیان امکان اتصال به اینترنت و نیز  

از شبکه های لو در بسیاری  را دارند و  با آن  ازم مرتبط 

نظیر  ها  شبکه  این  از  بسیاری  هستند.  عضو  اجتماعی 

فیسبوک، اینستاگرام، تلگرام، واتس آپ و... نه تنها ابزار  

ارتباطی هستند بلکه زمینه مناسبی را فراهم نموده اند تا  

ایه  فعالان بازار بورس بتوانند با یکدیگر آشنا شده و به ار

و   سبدگردانی  فروش،  و  خرید  آموزش،  نظیر  خدماتی 

با یافته های فرخی استاد  تحقیق  کنند.این یافته  اقدام    غیره،

( همسو است و به مانند آنها نشان می  1395) و همکاران

امکان اطلاع رسانی  دهد که شبکه های اجتماع ی ضمن 

ای سرمایه گذاران   د در شکل گیری رفتار تودهمی توان

د.در بالاترین سطح)به تعبیری کم اثرترین  وثر باشبورس م

سطح( دو متغیر اعتماد اجتماعی و ویژگی های شخصی  

به عنوان عوامل موثر در مشارکت مردم در بازار بورس از 

تش نخبگان  به  خسوی  اجتماعی  اعتماد  شدند.  داده  یص 

  اعتمادعنوان یک مقوله کلی با در بر داشتن ابعادی چون  

دولت ساعتما  ،به  نظام  به  نهادها  ی، اسید  به    یاعتماد 

بورس  ی،تخصص بازار  به  قوان  ثبات   ، اعتماد  بازار   نیدر 

یا عدم   بورس و  مشارکت  در  رنگی  پر  نقش  تواند  می 

مشارکت مردم در این بازار داشته باشد. این یافته با یافته  

( و  2012و همکاران ) بیاتکوفسکی(، 1994گریف ) های

( اعتماد  (  1385طهرانی  اثر  بوضوح  و  است  منطبق 

بازار بورس را نشان می دهد.   اجتماعی بر مشارکت در 

مردم نگرش  ر  همچنین  و  بورس  بازار  ،  آن  یهاسک یبه 

و  مذهب  اعتقادات که  ریپذسکیری  هستند  متغیرهایی  ی 

جنبه   شدند  ذکر  این  از  قبل  که  عواملی  سایر  به  نسبت 

عاملیت گرای پر رنگ تری دارند. ریسک پذیری یا امکان  

مخاطره کردن از موضوعاتی است که به اعتقاد خلقیات  

پژوهان در ایرانیان کمتر دیده می شود. می توان دلیل این  

در ذهنیت تاریخی  امر را اتفاقات تاریخی و اجتماعی که  

سنوات   در  که  هایی  ناامنی  انواع  نیز  و  هست  ایرانیان 

مختلف تجربه کرده اند مرتبط دانست. در زمینه اقتصادی 

نیز سیستم مالی عمده کشور که مبتنی بر بانکداری بوده و 

دریافت سوده های تضمینی را برای ایرانیان فراهم کرده  

به   ایرانیان  پذیری  ریسک  شده  موجب  لحاظ  است 

اقتصادی در سطح بالایی نباشد. اثر متغیر ریسک پذیری  
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با یافته های   این تحقیق خود را نشان داده است  که در 

عظیمی) ابراهیمی   و  علیا  دارد.در 1396سرو  همخوانی   )

کنار روحیه ریسک پذیری می توان به اعتقادات مذهبی  

اشاره  افراد و تاثیر آن بر ورود به فعالیت های بازار سهام  

( همسو  1390کرد. این یافته با یافته های ناظمی اردکانی)

هست. البته باید گفت فراوانی اشاره به این متغیر در بین 

مصاحبه شوندگان بسیار اندک بوده است و دلیل معنادار 

شدن اثر آن را می توان در این دید که این متغیر ذیل متغیر  

ت. با این حال  نگرش مردم به بازار بورس قرار گرفته اس

شواهدی وجود دارد که نشان می دهد اعتقادات مذهبی  

احکام   نیز  و  قمار  ربا،  چون  مباحثی  خصوص  در  افراد 

فعالیت های اقتصادی)که البته می تواند ناشی از اطلاعات  

  ناقص یا نادرست آنها باشد( در این زمینه بی تاثیر نیست.

غیر اعتماد و و متد داده ها نیز نشان داد    «میک مک»تحلیل  

قرار می گیرند  ویژگی های شخصیتی در خوشه وابستگی  

و    حضور آنها منوط به حضور سایر متغیرها هست  یعنی

تحلیل  این  متغیرهای مهم اثر گذار در این تحقیق بر اساس  

متغیرهای ساختاری چون عوامل اقتصادی، عوامل سیاسی،  

عی  ارزش های اجتماعی، همنوایی اجتماعی، سرمایه اجتما

و فرهنگی هستند که خود متاثر از عوامل دیگری نیستند 

بازار   در  مردم  مشارکت  عوامل  سایر  روی  توانند  می  و 

متغیر گروه    که  جایگاهی  با توجه به بورس اثرگذار باشند.

که در محور مختصات به خود اختصاص داده های مرجع  

است می توان نتیجه گرفت که این متغیر قابلیت اثر گذاری 

مختص    پیوندیمتصل یا    ناحیه   سایر متغیرها را دارد.روی  

عواملی است از که قدرت نفوذ و میزان وابستگی بالایی  

تاثیرگذاری بالایی که دارند به مقدار  برخوردارند و ضمن

تأثیر می از سایر عوامل نیز  وجود عوامل  پذیرند.  زیادی 

  چون فرهنگ اقتصادی، رسانه ها، نگرش و آگاهی) دانش

 
1. Kaustia & Torstila 

2. Brown & Taylor 

ا این  گویای  منطقه  این  در  عوامل بورسی(  این  که  ست 

به  ورود  در  مردم  مشارکت  بر  زیادی که  تاثیر  بر  علاوه 

می   اثر  دیگری  عوامل  از  خودشان  دارند  بورس  بازار 

نیز   ISMپذیرند. این تحلیل به نوعی خود را در تحلیل  

نشان داد به این صورت که متغیرهای مذکور در سطوح  

ستخراج شده قرار گرفتند یعنی از یکسو  بینابینی عوامل ا

و از سوی دیگر بر    متاثر از برخی عوامل اساسی تر بوده

سایر عوامل که از وابستگی زیادتری برخوردار بودند اثر  

ای در مجموع یافته های این تحقیق با یافته ه  می گذارند.

ست. ایشان نیز در  ( هماهنگ ا 1395حسن نژاد و شمس)

تیجه رسیدند تبلیغات و اطلاع رسانی  تحقیق خود به این ن

در مورد بازار بورس، ایجاد دانش مقدماتی در خصوص  

و   اطلاعات  تسهیم  مردم،  نزد  گذاری  سرمایه  و  بورس 

فعال گروه های   خانواده، حضور  مشارکت میان اعضای 

مرجع در بازار سرمایه، ترجیحات شخصی و اولویت های  

اجت  پویایی های  جامعه،  و  افراد  افراد  سیاسی  میان  ماعی 

جامعه و نهایتا نحوه نگرش و تلقی مردم از بازار سرمایه  

فرهنگی   و  اجتماعی  عوامل  زمره  از  آن  های  ریسک  و 

هستند که می توانند مشوق حضور مردم در بازار سرمایه  

؛  2010،  2؛ براون و تایلور2011،  1)کاستیا و تورستیلا  باشند

  (.1395نژاد و شمس،  ؛ حسن  1997،  4؛ هیل2009،  3گنگ

اثر فرهنگ   این تحقیق در خصوص  یافته های  همچنین 

اقتصادی و نیز اعتقادات مردم بر مشارکت در بازار بورس  

 ( را تایید می کند. 1390یافته های ناظمی اردکانی)

  

در انجام این پژوهش، موازین اخلاقی  :  ملاحظات اخلاقی

مدنظر بوده اند. تمامی نمونه ها با آگاهی و رضایت خاطر  

3. Geng 

4.Hill 
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در تحقیق شرکت کرده اند و طبق تعهد، اطلاعات آنان،  

 اند.نزد نویسندگان، محرمانه و به امانت نگه داشته شده 

این پژوهش ماحصل پایان نامه کارشناسی  :  تقدیر و تشکر

دانند از کلیه  نویسندگان لازم می است.  ارشد نویسنده سوم  

بازار   در  فعال  اقتصاددان  و  شناس  جامعه  متخصصین 

بورس اوراق بهادار که با مشارکت و همدلی خود انجام 

  .تقدیر و تشکر کنندرا ممکن ساختند، این پژوهش 

منافع هیچ:  تضاد  مقاله،  منافع نویسندگان  تضاد  گونه 

 ندارند. 
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های نخستین سمپوزیوم سرمایه  (. تحلیل نظری سرمایه اجتماعی در پیشگیری از آسیبهای اجتماعی. مجموعه مقاله  1384. )داوود  ،بهزاد

 اجتماعی ورفاه اجتماعی دانشگاه علوم بهزیستی وتوانبخشی. تهران. 

شناختی وضعیت اعتماد اجتماعی و عوامل مؤثر بر آن موردمطالعه:  (. تبیین جامعه 1398احسان. ) ،کهنسال خوب .،سید صمد ،بهشتی
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